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Sociales

I. Datos de identificacién.

Espacio académico donde se imparte Facultad de Ciencias Politicas y Sociales
AT e L Licenciatura en Gestién de la Informacion en Redes
P Sociales
. e Teorias y modelos de
Unidad de aprendizaje Embnicacibn Clave
4 0 4 8
Carga académica Horas Horas Total de -
e e Créditos
tedricas practicas horas
Periodo escolar en que se ] 2 m s 6| 7|8 9
ubica
) Ninguna Ninguna
SeEeln UA Antecedente l UA Consecuente
Tipo de Unidad de Aprendizaje
Curso | X Curso taller
Seminario Taller
Laboratorio Practica profesional
Otro tipo (especificar)

Modalidad educativa
Escolarizada. Sistema rigido No escolarizada. Sistema virtual i:]

a distancia Ij
gL -

iR i No escolarizada. Sistema

Escolarizada. Sistema flexible
o :
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Proyecto curricular de la Licenciatura en Gestién de la Informacién en Redes
Sociales

UAEM

Il. Presentacién del programa de estudios

La Unidad de Aprendizaje Teorias y Modelos de Comunicacion, pretende analizar y revisar
desde un contexto histérico las diferentes etapas y formas de pensamiento relacionadas a la
comunicacion, las cuales sean bases necesarias para contribuir en el crecimiento del
conocimiento tedrico y practico aplicado al quehacer laboral propio de la comunicacion digital;
esta contribucién enriquecera el conocimiento del alumno relacionado al contexto social lo cual
le permita diagnosticar procesos contemporaneos de comunicacion de la sociedad en red.

Esta Unidad de Aprendizaje encaminara, demandara en el docente actividades de
multidisciplinariedad que coadyuven en el desarrollo de distintas practicas comprensivas
relacionadas a otras unidades de aprendizaje que por su naturaleza sean completamente
tecnologicas; herramientas multidisciplinares que le permitan comprender y analizar el mundo
virtual que se le presente en el campo laboral.

2%

. Ubicacién de la unidad de aprendizaje en el mapa curricular

Nucleo de formacion: Sustantivo \
Area curricular: Ciencias Sociales |
Caracter de la UA: Obligatoria T

IV. Obijetivos de la formacion profesional

Objetivos del programa educativo:

La Licenciatura en Gestion de la Informacion en Redes Sociales forma profesionales que
contribuyen al progreso social, economico Yy cultural del pais, a través de los siguientes
objetivos:
Generales
o Ejercer el didlogo y el respeto como principios de la convivencia con sus
semejantes, y apertura al mundo.
« Reconocer la diversidad cultural y disfrutar de sus bienes y valores.
e Convivir con las reglas de comportamiento socialmente aceptables, y contribuir
en su evolucioén.
o Adaquirir los valores de cooperacién y solidaridad.
Cuidar su salud y desarrollar armoniosamente su cuerpo; ejercer...;., .
fesponsablemente y de manera creativa el tiempo libre. e
éé’@rrollar la sensibilidad y el arte como base a la creatiﬁ; '

1 el 2 2 . Y
mpliar su universo cultural para mejorar la comprensitf del
ntorno en que vive, para cuidar de la naturaleza 'y potencial
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Sociales

ESIONaIes UAE!

Participar activamente en su desarrollo académico para acrecentar su capacidad
de aprendizaje y evolucionar con autonomia como Licenciado(a) en Gestion de
la Informacion en Redes Sociales.

Asumir los principios y valores universitarios, y actuar en consecuencia.
Emplear habilidades lingtiistico-comunicativas de inglés como segunda lengua.

Desarrollar su forma de expresarse, su creatividad, iniciativa y espiritu
emprendedor.

Desarrollar un juicio profesional basado en la responsabilidad, objetividad,
credibilidad y justicia.

Particulares
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Crear sistemas de bases de datos mediante algoritmos, modelos matematicos y
modelos de software; para almacenar, recuperar y procesar datos de la sociedad
enred.

Seleccionar métodos y técnicas cualitativas y cuantitativas en el analisis de datos,
comprender su significado, procesarlo y convertirlo en informacion util para las
organizaciones publicas y privadas.

Analizar el marco normativo, la seguridad de las TIC y los delitos cibeméticos,
para evaluar decisiones y formular soluciones racionales y éticas sobre el uso,
acceso y proteccién de datos e informacion de la sociedad enred.

Analizar datos mediante la seleccién de principios, métodos y técnicas
estadisticas, modelos de inteligencia artificial, mineria de datos y teoria de juegos;
para localizar patrones, identificar tendencias, necesidades y problematicas de la
sociedad en red.

Investigar mercados a través de metodos cuantitativos y cualitativos para mejorar
o innovar productos tangibles e intangibles e identificar oportunidades de negocio
en las organizaciones publicas y privadas.

Desarrollar habilidades tecnolégicas mediante en el uso de las tecnologias de la
informacién y comunicacién, para operar plataformas digitales y comunidades
virtuales de la sociedad en red.

Crear estrategias discursivas mediante la composicion editorial y disefio gréafico,
para comunicar informacién, contenido e imagen de personas, productos
tangibles e intangibles, organizaciones publicas y privadas en plataformas y redes
sociales digitales.

Gestionar informacion en las organizaciones publicas y privadas a través del
proceso administrativo, para tomar decisiones estratégicas en los ambitos de
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Proyecto curricular de la Licenciatura en Gestion de la Informacién en Redes
Sociales

« Colaborar en la formulacién de politicas, legislacion y lineamientos en tomo al
acceso, uso y proteccion de datos e informacion, para personas y organizaciones
publicas y privadas.

e Administrar sistemas de informacion en plataformas tecnolégicas y redes sociales
digitales, respetando las politicas, legislacién y lineamientos sobre el uso, acceso
y proteccién de datos e informacion.

o Proponer informacién para la toma de decisiones en el desarrollo de politicas
publicas, para atender necesidades y resolver problemas en materia de
planeacion y desarrollo urbano, demografico, educativo, salud, trabajo, seguridad
social, vivienda, entre otros.

Obijetivos del nucleo de formacion:

Desarrollara en el alumno el dominio teérico, metodologico y axiolégico del campo de
conocimiento donde se inserta la profesion.

Comprendera unidades de aprendizaje sobre los conocimientos, habilidades y actitudes
necesarias para dominar los procesos, métodos y tecnicas de trabajo; los principios
disciplinares y metodologicos subyacentes; y la elaboracién o preparacién del trabajo que
permita la presentacion de la evaluacion profesional.

Objetivos del area curricular o disciplinaria:

Crear estrategias de comunicacion a partir del analisis y la construccion del discurso,
dando sentido a la informacién, para establecer diferentes planes de comunicacién que
permitan la interaccion entre los actores que componen la sociedad en red.

Analizar el marco normativo vigente a nivel internacional, nacional y estatal de derecho de
acceso, uso y proteccion a la informacion de la sociedad en red. Proponer actualizaciones
al marco normativo sobre seguridad de la informacion de la sociedad en red con ética
profesional.

Analizar el comportamiento de las personas en su rol de consumidor de productos
tangibles e intangibles, mediante la identificacion de caracteristicas, necesidades vy
oportunidades, para fundamentar la toma de decisiones en ias organizaciones publicas y
privadas.

Analizar los elementos socio-histéricos que han generado fenémenos en la sociedad en
red, a partir del estudio de la sociedad de la informacién y del conocimiento, de teorias
sociologicas, antropolégicas e histéricas de redes sociales y de la auto constitucién del
homosapiens y de la técnica, para comprender su funcionamiento y sus implicaciones
sociales en la actualidad.
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fesinnales UAEM

V. Obijetivos de la unidad de aprendizaje.

Vi

Analizar el desarrollo de la comunicacién desde una perspectiva teorica e histérica,

mediante la identificacion de modelos comunicativos en distintos contextos sociales para
diagnosticar procesos contemporaneos de comunicacion de la sociedad en red.

Contenidos de la unidad de aprendizaje, y su organizacion.

Unidad 1. De la palabra al grafo, contexto histérico

Objetivo: Analizar las primeras transiciones historicas de la comunicacion para
comprender su evolucion e importancia, a través de actividades discursivas, de
indagacion y de resolucién de problemas.

Contenidos:

1.1. De la oralidad a la escritura.

1.2.  Las primeras civilizaciones alfabéticas.

1.3.  La Comunicacion en la Edad Media.

1.4. De la escritura a la imprenta. Expansion del conocimiento y la imprenta.

Unidad 2. La Comunicacion en las Corrientes Sociales

Objetivo: Analizar los diferentes postulados teéricos de la comunicacién a través de las
Corrientes sociales para entender las distintas posturas contemporaneas.

Contenidos:

2.1. Comunicacion y Funcionalismo.

2.2. Comunicacién y Estructuralismo.

2.3. Comunicacion y Marxismo.

2.4. Modelos europeos y norteamericanos.

2.5. Teoria de la mediacion y estudios culturales.

Unidad 3. Estudios contemporaneos de la comunicacion

Objetivo: Analizar las diferentes propuestas de la comunicacion digital a través de
diferentes plateamientos teéricos para comprender la sociedad cibermediatizada.

8i2-.a transdisciplinariedad y la comunicacion.

Contenidos:
3.1 La Escuela de Comunicacion de Toronto.

gRCAAS POLEy

Iﬁjrgdigital: el hombre, el disefio y el espacio.
puesta de nuevos medios.
edia, una propuesta narrativa.




Proyecto curricular de la Licenciatura en Gestion de la Informacion en Redes
Sociales

reccion de Estudios Profesionaies UAEN

VIl. Acervo Bibliografico
Basico:

Sin autor. (1994). Carta de /a Transdisciplinariedad, Convento de Arrabida.
Castells, Manuel. (2010) La galaxia intemet. reflexiones sobre intemet, empresa y sociedad.
De Fleur, M.L. y Ball-Rockeach, S. (1989) Teorias de la comunicacién de masas. México:
Paidos Comunicacion.
Elizondo Martinez, J. O. (2009). La Escuela de Comunicacion de Toronto. Comprendiendo
Jos efectos del cambio tecnolégico. México: Siglo XXI.
Fidler, Roger. (1997). Mediamorfosis. Comprender los nuevos medios. Argentina: Granica.
Galan Ugartemendia, José Ignacio. (2012). Narrativa transmedia. Barcelona:
Portalcomunicacion.com.
http://www_hipertexto.info
Lamarca Lapuente, Maria Jesus. (2013). Hipertexto: el nuevo concepto de documento en
la cultura de la imagen. Madrid: UCM.
Manovic, Lev. (2001). El lenguaje de los nuevos medios de comunicacion. La imagen en la
era digital. Barcelona: Paidos.
McLuhan, Marshall y Powers, B.R. (2005). La aldea global. Espana: Gedisa.
Montagu, Arturo, et al. (2006). Cultura digital. Comunicacion y sociedad. Buenos Aires:
Paidés.
Negroponte, Nicholas. (2010). E/ mundo digital (El ser digital). Espafia: Sine Quan Non.
Pardo, Neyla G (2013). Los bordes en la significacion discursiva y la mediacién mediatizada.
Bogota: Gedisa.
Scolari, Carlos. (2008). Hipermediaciones. Elementos para una teorfa de comunicacion
digital interactiva. Barcelona: Gedisa.
Sfez, Lucien. (2000). Comunicacién. México: Ediciones Cruz.
Sibilia, Paula. (2006). £/ hombre postorganico. Cuerpo, subjetividad y tecnologias digitales.
Argentina: Fondo de Cultura Econdémica.
Sitio Web: http://hipermediaciones.com
Sotolongo Codina, Pedro Luis y Delgado Diaz Carlos JesUs. (2006). La complejidad y el
diglogo transdisciplinario de saberes Capitulo IV. Colombia: Biblioteca Virtual Clacso.

Complementario:
Lazar, Judith. (1995). La ciencia de la comunicacion. México: Publicaciones Cruz.
Sivera, Silvia. (2012). La adolescencia del marketing viral.  Barcelona:
Portalcomunicacion.com.
Turkle, Sherry. (1997). La vida en la pantalla. La construccion de la identidad en la era de
internet, Espafa: Paidos.
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3.9 Mapa curricular de la Licenciatura en Gestién de la Informacion en Redes sociales, 2017
—emmaea | [ remgEoE | [ wemonos | [P ssT] [ wemgees ) [_remosos

Gestende la
infarmacion

Inveshgacda

narmiatv de

GE-BOAFED - B0

Sequidad entas
Hienmiogis e
infarmanay

iy

1
3
4,
5
7]
Estatistica | 0 || Estadistica
interanciall [ 4 |’} inference it
B e

5
S I DECENCS
it FOLTICAS Y SOCTALES

Censeio de Gobierno

id

Consejo de Gobierno

QLoD TTA
L‘jbfuzh 1A

PRESIDENCIA




