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Il. Presentacion del programa de estudios.

El presente curso pretende rescatar la historia de la comunicacion social y masiva
en aras de que el alumno pueda comprender el papel de la comunicacion en la
construccion de los espacios y relaciones sociales y culturales; al mismo tiempo
de que pueda desarrollar su capacidad critica y analitica al momento de estudiar
la evolucién de los fendmenos comunicativos, principalmente aquellos que son
propios de la sociedad de masas.

Los contenidos del presente curso motivan a la reflexion y al analisis de la
comunicacion social y como esta ha sido socializada, como a partir de las
empresas comunicativas se generan productos comunicativos con una
intencionalidad y repercusiones de sus contenidos, sean éstos informativos,
publicitarios o de entretenimiento.

Asimismo, se pretende fomentar la capacidad de diadlogo y de discusion, y las
técnicas del liderazgo compartido en virtud de que el componente reflexivo del
curso requiere de una metodologia activa que promueva la constante intervencion
del alumno. De tal suerte que la discusion del grupo es eje fundamental para
lograr que los alumnos comprendan los contenidos tedéricos del curso.
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[ll. Ubicacién de la unidad de aprendizaje en el mapa curricular

MAPA CURRICULAR DE LA LICENCIATURA EN COMUNICACION, 2018
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IV. Objetivos de la formacion profesional.
Objetivos del programa educativo:

Son objetivos de los estudios profesionales de la Licenciatura en Comunicacion,
formar profesionales criticos y creativos en materia de procesos comunicativos
mediaticos y no mediaticos con la finalidad de favorecer la opinién publica, el acceso
y uso de los medios de comunicacion, y de esta manera considerar a la informacion
como base de la formacion de modelos elementales de orden y de la comunicacion
como Unica posibilidad de generacion de vida cultural y de esta manera contribuyan
al progreso social, econémico, y cultural del pais.

Generales

Ejercer el dialogo y el respeto como principios de la convivencia con sus
semejantes, y de apertura al mundo.

Reconocer la diversidad cultural y disfrutar de sus bienes y valores.

Convivir con las reglas de comportamiento socialmente aceptables, y
contribuir en su evolucién.

Adquirir los valores de cooperacion y solidaridad.
Desarrollar la sensibilidad y el arte como base de la creatividad.

Ampliar su universo cultural para mejorar la comprensién del mundo y del
entorno en que vive, para cuidar de la naturaleza y potenciar sus
expectativas.

Participar activamente en su desarrollo académico para acrecentar su
capacidad de aprendizaje y evolucionar como profesional con autonomia.

Asumir los principios y valores universitarios, y actuar en consecuencia.
Emplear habilidades linglistico-comunicativas en una segunda lengua.
Tomar decisiones y formular soluciones racionales, éticas y estéticas.

Desarrollar su forma de expresarse, su creatividad, iniciativa y espiritu
emprendedor.

Desarrollar un juicio profesional basado en la responsabilidad, objetividad,
credibilidad y la justicia.
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Particulares

Analizar procesos comunicativos desde diferentes perspectivas tedricas de
la comunicacion, a través de metodologias cuantitativas y cualitativas para
realizar investigaciones que expliguen fendmenos sociales, culturales,
econdémicos y politicos que inciden a nivel local, regional, nacional e
internacional y que contribuyan al desarrollo social y cultural.

Evaluar proyectos de comunicacion en grupos sociales focalizados como:
etnias, grupos rurales, urbanos y de segmentos sociales especificos desde
la teoria de sistemas, estructural funcionalista, e interaccionismo simbolico,
a través de la identificacién de sistemas de comunicacion estructurados por
componentes mediaticos, no mediaticos, hibridos, propios de los contextos
culturales para preservar el tejido social, la solidaridad, la corresponsabilidad
y potenciar los vinculos sociales asi como coadyuvar en el acceso, dialogo y
participacion en el cambio social y cultural en los entornos local, regional,
nacional e internacional.

Formular planes, programas y estrategias de comunicacion organizacional y
estratégica desde la teoria de sistemas, a través de la revision del proceso
de comunicacion interpersonal e institucional para la elaboracion de modelos
de andlisis y contenidos comunicativos, mejorar la calidad y pertinencia de
sus servicios.y contribuir al desarrollo econémico-social-politico.

Evaluar productos comunicativos de orden material y/o discursivos claros y
criticos para organizaciones y medios de comunicacion y cultura mediante la
aplicacion de la teoria del discurso, la teoria de la narracion, teorias de la
comunicacién, sociotecnologia y técnicas fotograficas y creativas para la
produccion de audio y audiovisual, para promover la diversidad en los medios
de comunicacion y garantizar el derecho a la informacion en los entornos
local, regional, nacional e internacional.

Formular contenidos periodisticos en distintos géneros y soportes mediaticos
a través del analisis de las caracteristicas narrativas y argumentativas de los
géneros informativos como: nota informativa, entrevista, la crénica y el
reportaje; e interpretativos: articulo, columna, editorial y cartdn, y su
intencionalidad comunicativa para favorecer la formulacion de la opinion
publica respecto a probleméaticas, actores sociales o cuestiones publicas y
promover el reconocimiento y garantizar el ejercicio de la libertad de
expresion y el derecho a la comunicacion.

Evaluar campafias publicitarias y propagandisticas de productos, servicios,
marcas, ideas o0 causas sociales especificas a través de técnicas de la
mercadotecnia y de la administracion, sistemas cientificos de argumentacion,
para contribuir al desarrollo politico, social y cultural en los entornos local,
regional, nacional e internacional.
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Objetivos del nucleo de formacion:

Promovera en el alumno el aprendizaje de las bases contextuales, tedricas y
filoséficas de sus estudios, la adquisicion de una cultura universitaria en las ciencias
y las humanidades, y el desarrollo de las capacidades intelectuales indispensables
para la preparacion y ejercicio profesional, o para diversas situaciones de la vida
personal y social.

Objetivos del area curricular o disciplinaria:

Valorar los procesos sociales, politicos, econdmicos y culturales nacionales,
regionales y mundiales; y las bases juridicas que rigen el ejercicio de la profesion a
través del andlisis socio historico y la identificacion de actores y procesos sociales
para favorecer el pensamiento critico y reflexivo y promover la pluralidad y
diversidad en los medios de comunicacion para el acceso, didlogo y participacion
en el cambio social y cultural.

V. Objetivos de la unidad de aprendizaje.

Valorar los elementos técnicos del proceso de comunicacién que van desde los
recursos del cuerpo a la extension mismo por el uso de dispositivos tecnolégicos,
incluidos los medios infocomunicacionales, sus condiciones y logicas de
produccion, en el mundo a través de la comprension socio-historica para observar
las regularidades estructurales de la comunicacion humana y explicar su impacto
en el desarrollo de la sociedad, en los ambitos politico, econémico y cultural.
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VI. Contenidos de la unidad de aprendizaje, y su organizacion.

Unidad 1. Historia del estudio de la comunicacién en el mundo

Objetivo: Analizar el desarrollo de la comunicacion humana identificando las
manifestaciones pictdricas previas a la escritura, el desarrollo de la comunicacién
de masas y las interacciones transmediaticas contemporaneas en el contexto
mundial para entender su impacto en la organizacion de la sociedad actual.

Temas:

1.1. El origen de la comunicacion humana, oralidad, relato y cultura, las formas
de expresar al mundo

1.2. Del surgimiento de la escritura a la imprenta
1.3. Del telégrafo a la comunicacion de masas
1.4. De internet a la interaccién sociodigital

Unidad 2. Historia de la Cultura Escrita

Objetivo: Apreciar hechos determinantes en la trayectoria de la comunicacién
humana, a partir de los eventos previos a la invencién de la escritura, para
contribuir a la comprension del papel de la escritura como hito civilizatorio en el
contexto occidental.

Temas:
2.1Prehistoria de la comunicacion escrita

2.2El mundo antiguo y el desarrollo de sistemas de signos, la comunicacion a
distancia, el correo y la comunicacion intracomunitaria

2.3La cultura escrita en la civilizacion grecolatina y la edad media europea
2.3.1 Consolidacion de la cultura escrita
2.3.2 Desarrollo de la lectura en el mundo occidental
2.4La revolucion de la imprenta en la edad moderna
2.5L0s inicios de la censura a la prensa
2.6 En telégrafo y los principios y desarrollo del Periodismo
2.6.1 El telégrafo Optico y el telégrafo eléctrico
2.6.2 La prensa como 6rgano de difusion del estado

2.6.3 Antecedentes de la prensa y el comercio de noticias, la creacion de
agencias informativas

2.6.4 La prensa periddica

2.6.5 EIl Periodismo en Inglaterra, Francia, Italia, Espafa, Estados Unidos y
Latinoamérica
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Unidad 3. Revolucion en los transportes y tecnologias de registro
audiovisual, y despunte de las telecomunicaciones.

Objetivo: Analizar el proceso de mundializacion de la comunicacion a partir de la
revolucién en las tecnologias de registro visual y auditivo, y el despunte de las
telecomunicaciones, del siglo XIX a la fecha.

Temas:

3.1 Comunicacién y transporte como determinantes de la gestion de informacion
en el tiempo y en el espacio

3.2 La fotografia como documento social
3.3 El fondgrafo y el coleccionismo
3.4 La imagen en movimiento y el desarrollo del relato cinematogréfico
3.4.1 El pre-cine
3.4.2 La llegada de los Lumiére
3.4.3 La construccion de la narrativa
3.5El cine de ficcion
3.5.1La camara y sus fragmentaciones
3.5.2 De Mélies a Griffith
3.5.3El cine como experiencia individual y socio-cultural
3.6 De la propaganda nacionalista a las expresiones estéticas
3.6.1 Surrealismo
3.6.2 Expresionismo
3.6.3 Impresionismo
3.6.3 Futurismo
3.6.4 Dada
3.6.5 Constructivismo Ruso
3.6.6 Cine Nazi
3.6.7 La invencion del Montaje
3.6.8 De Kuleshov a Scorsese
3.7 Del Cine Moderno al Postmoderno
3.7.1 Vanguardias Post Guerra
3.7.2 La Nueva Ola Francesa
3.7.3 Elcine Bélico
3.7.4 El relato postmoderno
3.7.5 Ciencia Ficcion y Cyber Punk
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Unidad 4. La radio y la television en el contexto mundial. Guerras,
posguerras, modelos en Europay América.

Objetivo: Analizar el surgimiento, desarrollo y uso de los medios electrénicos de
comunicacion a distancia, tanto en el espacio privado como en el publico, para
valorar su papel como instrumento de propagacién de habitos de consumo y
modos de vida, asi como su papel en la construccion de relaciones coloniales de
dominio y subordinacién entre las naciones.

Temas:

4.1 Telecomunicaciones en el contexto mundial
4.1.1 El telégrafo optico y el telégrafo eléctrico
4.1.2 El teléfono

4.2De la Telegrafia sin hilos a la radio

4.2.1 El uso propagandistico de la radio durante la Segunda Guerra Mundial
y en la posguerra

4.2.2 Usos sociales de la radio, radio
4.2.3 Radio y explotacion comercial
4.2.4 Radio como servicio publico
4.2.5 Radio independiente
4.2.6 Del artefacto a la explotacién del espectro radioeléctrico
4.3 La television, del disco de Nipkow a los rayos catddicos
4.3.1 Modelos de organizacién de la oferta Televisiva (Europa-Estado y
Ameérica-Comercila)
4.3.2 Despunte de la Television (primera 60’s y segunda etapa 80’s)

4.3.3 Usos sociales de la Television

Unidad 5. Internet y cambios en la organizacion social.

Objetivo: Apreciar la transformacion tecnolégica en materia de informacion vy
comunicacién, asi como las afectaciones sociales, econdmicas y culturales que
se han producido a partir de un uso masivo de dispositivos que permiten el
intercambio, la transmisién, la produccién y reproduccion de mensajes y otros
productos comunicativos.

Temas:
5.1La Red y la brecha digital

5.2Reorganizacion socioecondmica mundial a partir de la adopcion de las
Tecnologias de la Informacion y Comunicacion

5.3Las industrias culturales en la era digital
5.3.1 Industria editorial
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5.3.2 Industria musical
5.3.3 Industria cinematografica
5.3.4  Industria del videojuego
5.4La comunicacion en el contexto multicultural transmedia
5.4.1 Interacciones en redes sociodigitales como fenbmeno de estudio

5.4.2  La comunicacion a partir del uso masivo de los dispositivos moviles
y redes sociodigitales

5.4.3 Lareorganizacion de las interacciones en el espacio y tiempo

5.4.4  Del hipertexto a lo transmedia como casos fundantes de nuevos
estudios

5.4.5 El Relato Hipermoderno
5.5La Industria y las transformaciones sociales
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