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|. Datos de identificacion.

Espacio académico Facultad de Ciencias Politicas y Sociales

donde se imparte Unidad Académica UAEM Huehuetoca

Estudios profesionales | Licenciatura en Comunicacién, 2018

Unidad de aprendizaje | Teoria econémica Clave
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Formacion comdn
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Il. Presentacién del programa de estudios

La unidad de aprendizaje Teoria econdmica es comun a las Licenciaturas en
Sociologia y Comunicacion. Forma parte del nicleo basico de ambos Planes de
estudio, del area curricular “Ciencias econdmico-administrativas”.

La comprension y problematizacion de los diversos procesos econémicos que se
pretende con la unidad de aprendizaje “Teoria econdmica” es central en la
formacion de los estudiantes de la Licenciatura en Sociologia y de la Licenciatura
en Comunicacion pues de esta forma se pretende que puedan explicar los ciclos
econdmicos y la distribucién de la riqueza en un marco global.

La unidad de aprendizaje se organiza en cuatro unidades tematicas: fundamentos
de la teoria econdmica, fundamentos de mercado, el Estado y la macroeconomia
y problemas de desarrollo econémico. En cada una de ellas se pretende la lectura
critica de autores centrales asi como comprender y aplicar conceptos propios de
la teoria de mercado, teoria de la empresa y teoria del estado en el estudio del
funcionamiento del mercado.
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[ll. Ubicacién de la unidad de aprendizaje en el mapa curricular

MAPA CURRICULAR DE LA LICENCIATURA EN COMUNICACION, 2018

- [ PERIODO 1 1 [ PERIODO 2 1 [ PERIODO 3 1 [ PERIODO 4 1 [ PERIODO 5 ] [ PERIODO 6 ] [ PERIODO 7 ] [ PERIODO 8 | [ PERIODO 9
_ 4 | " L L | L 0 ‘ :
de la [\ de la Investigacion Investigacion |3 Proyectos de 4 Investigacion en
investigacion social |_4 [ | investigacion social cuantitativa cualitativa L4 investigacion 2 Comunicacion
[0 | . . 21 . [ 6 | g
Software para las [ 4 Epistemologia de la|_0 Estadistica para las[ 2 | Estudios de Derecho de la 0 Comunicacion
Ciencias Sociales | 4 | Comunicacion Ciencias Sociales | 4 | poblacion informacion TSZ politica
Psicologia de la 3|
Comunicacién | 4 |
P
Estudios estructural-| 6] . o [ 6 1 Estudios [ 6 1 Estudios [ 6] r
. ) 0 Estudios criticos de | o . 0 . 0
funcionalistas de la o socioculturales de la ocioculturales de la|—¢— 5
M, 6 la Comunicacion 6 T 6 L 6 a
Comunicacion 12 12 Cor il 12 Comunicacion 11 12 c
2 | [1] . [1] Producciény |1 | Producciény |1 | [1] s BERRERE: t
5 ) ” 3 Géneros 3 . L 3 N o 3 Proyectos de 3 Comunicacion Comunicacion £
Disefio grafico [ Fotografia 2 ) 1 realizacion de |—5—| realizacion 2 N " 2 i
[ 4 | [ 4 | fotograficos [ 4 | N [4 ] o [ 4] hipermedia [ 4] organizacional estratégica
o 5 5 audio 5 audiovisual 5 5 c
B
L 3] . 1 : S Eini g
| Teoria narrativa Periodismo 1 Periodismo 3 Integrativa Comunicacion
I 4 narrativo 4 profesional * digital
A 7 5 P
T r
0 4
o [2 ] [ O] rs L4 |
. Lo 2] S 4 - Andlisis del [0 o
T Expresion escrita 4] Ensayo cientifico 2] Semiética discurso 4 f
4 8
A e
s Historia de la Historia de la 2 s
o P Etica en
Comunicacién Comunicacién en s i
8 4 | . Comunicacion
mundial México o
X - [ 4 | [Sociedad, Estado| 4 | [Sociedad, Estado [ 4| n
Configuracion del [ g )
—a y cultura América —;— y cultura en a
mundo actual [ 4 | X [ 4 | y
Latina México |
Inglés 5 Inglés 6 Inglés 7 Inglés 8
—g— Estrategiay disefio de
Teorfa economica [— empresas de
a1 Comunicacion
Mercadotecnia y
publicidad
° i
P Optativa 1 Optativa 3
A
i
i
M Optativa 2 Optativa 4
s
T HT [ 16 HT [ 21 HT [ 19 HT [ 19 HT [ 17 HT |16
HP | 8 HP HP [ 11 HP |11 HP |11 HP 2
TH | 24 TH | 26 TH [ 30 TH | 30 TH |28 TH [ 28
CR [ 40 CR 7 CR [49 CR [ 49 CR [ 45 CR [ 44

407



Proyecto curricular de la Licenciatura en Comunicacién
Reestructuracion, 2018
Secretaria de Docencia ® Direccion de Estudios Profesionales

DISTRIBUCION DE LAS UNIDADES DE APRENDIZAJE OPTATIVAS
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IV. Objetivos de la formacion profesional.
Objetivos del programa educativo:

Son objetivos de los estudios profesionales de la Licenciatura en Comunicacion,
formar profesionales criticos y creativos en materia de procesos comunicativos
mediaticos y no mediaticos con la finalidad de favorecer la opinion publica, el acceso
y uso de los medios de comunicacion, y de esta manera considerar a la informacion
como base de la formaciéon de modelos elementales de orden y de la comunicacién
como Unica posibilidad de generacion de vida cultural y de esta manera contribuyan
al progreso social, econémico, y cultural del pais.

Generales

Ejercer el didlogo y el respeto como principios de la convivencia con sus
semejantes, y de apertura al mundo.

Reconocer la diversidad cultural y disfrutar de sus bienes y valores.

Convivir con las reglas de comportamiento socialmente aceptables, y
contribuir en su evolucién.

Adquirir los valores de cooperacién y solidaridad.
Desarrollar la sensibilidad y el arte como base de la creatividad.

Ampliar su universo cultural para mejorar la comprensién del mundo y del
entorno en que vive, para cuidar de la naturaleza y potenciar sus
expectativas.

Participar activamente en su desarrollo académico para acrecentar su
capacidad de aprendizaje y evolucionar como profesional con autonomia.

Asumir los principios y valores universitarios, y actuar en consecuencia.
Emplear habilidades linglistico-comunicativas en una segunda lengua.
Tomar decisiones y formular soluciones racionales, éticas y estéticas.

Desarrollar su forma de expresarse, su creatividad, iniciativa y espiritu
emprendedor.

Desarrollar un juicio profesional basado en la responsabilidad, objetividad,
credibilidad y la justicia.
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Particulares

Analizar procesos comunicativos desde diferentes perspectivas tedricas de
la comunicacién, a través de metodologias cuantitativas y cualitativas para
realizar investigaciones que expliquen fendmenos sociales, culturales,
econOmicos y politicos que inciden a nivel local, regional, nacional e
internacional y que contribuyan al desarrollo social y cultural.

Evaluar proyectos de comunicacion en grupos sociales focalizados como:
etnias, grupos rurales, urbanos y de segmentos sociales especificos desde
la teoria de sistemas, estructural funcionalista, e interaccionismo simbalico,
a través de la identificacién de sistemas de comunicacién estructurados por
componentes mediaticos, no mediaticos, hibridos, propios de los contextos
culturales para preservar el tejido social, la solidaridad, la corresponsabilidad
y potenciar los vinculos sociales asi como coadyuvar en el acceso, dialogo y
participacion en el cambio social y cultural en los entornos local, regional,
nacional e internacional.

Formular planes, programas y estrategias de comunicacion organizacional y
estratégica desde la teoria de sistemas, a través de la revision del proceso
de comunicacion interpersonal e institucional para la elaboracién de modelos
de analisis y contenidos comunicativos, mejorar la calidad y pertinencia de
sus servicios.y contribuir al desarrollo econémico-social-politico.

Evaluar productos comunicativos de orden material y/o discursivos claros y
criticos para organizaciones y medios de comunicacion y cultura mediante la
aplicacion de la teoria del discurso, la teoria de la narracion, teorias de la
comunicacién, sociotecnologia y técnicas fotograficas y creativas para la
produccion de audio y audiovisual, para promover la diversidad en los medios
de comunicacion y garantizar el derecho a la informacion en los entornos
local, regional, nacional e internacional.

Formular contenidos periodisticos en distintos géneros y soportes mediaticos
a través del analisis de las caracteristicas narrativas y argumentativas de los
géneros informativos como: nota informativa, entrevista, la crénica y el
reportaje; e interpretativos: articulo, columna, editorial y cartdn, y su
intencionalidad comunicativa para favorecer la formulacion de la opinion
publica respecto a probleméaticas, actores sociales o cuestiones publicas y
promover el reconocimiento y garantizar el ejercicio de la libertad de
expresion y el derecho a la comunicacion

Evaluar campafias publicitarias y propagandisticas de productos, servicios,
marcas, ideas o causas sociales especificas a través de técnicas de la
mercadotecnia y de la administracion, sistemas cientificos de argumentacion,
para contribuir al desarrollo politico, social y cultural en los entornos local,
regional, nacional e internacional.
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Objetivos del nucleo de formacion:

Promovera en el alumno el aprendizaje de las bases contextuales, teoricas y
filosoficas de sus estudios, la adquisicion de una cultura universitaria en las ciencias
y las humanidades, y el desarrollo de las capacidades intelectuales indispensables
para la preparacion y ejercicio profesional, o para diversas situaciones de la vida
personal y social.

Objetivos del area curricular o disciplinaria:

Analizar los procesos economicos relacionados con el funcionamiento del mercado,
los ciclos econdmicos y la distribucion de riqueza, los procesos de la
comercializacion de productos y servicios, mediante el examen de las
organizaciones e instituciones relacionadas con el mercado, para reflexionar y
repensar los modelos econdémicos vigentes en el &mbito de la comunicacion, que
impactan en la conformacion de pautas culturales y sociales.

V. Objetivos de la unidad de aprendizaje.

Analizar los procesos econdmicos a través de la problematizacion de modelos,
conceptos centrales, aplicaciones y limitaciones de la teoria de mercado, teoria de
la empresa y teoria del estado en el estudio del funcionamiento del mercado, para
explicar los ciclos econémicos y la distribucién de la riqueza en un marco global.
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VI. Contenidos de la unidad de aprendizaje, y su organizacion.

Unidad 1. Fundamentos de la teoria econdmica

Objetivo: Analizar la perspectiva econdmica y su importancia para las ciencias
sociales, a través del uso de técnicas analiticas del clasicismo y monetarismo para
comprender como funciona la realidad econdmica dentro de un marco historico y
comparativo.

Temas:
1.1 Naturaleza de la ciencia econGmica
1.1.1 Ellugar de la economia en las ciencias sociales
1.1.2 Objeto de estudio de la economia
1.2 Técnicas: dinero, precio y salario
1.2.1 El valor como elemento del precio
1.2.2 Teoria cuantitativa y cualitativa del dinero
1.2.3 Comportamiento de los salarios en la economia

Unidad 2. Fundamentos del mercado

Objetivo: Examinar los procesos de cambio de recursos escasos a productos
Gtiles maximizando las ganancias y el modo en que los participantes en un
régimen de competencia imperfecta, crean empresas monopolicas y oligopélicas
y logran tener el control del mercado a través del uso de la teoria del mercado y
la teoria de la empresa para elaborar diagnésticos de problematicas
socioecondmicas.

Temas:
2.1Teoria del mercado: conceptos centrales
2.1.1 Oferta
2.1.2 Demanda
2.1.3 Precio
2.2 Teoria de la empresa
2.2.1 Produccion
2.2.2 Distribucion
2.2.3 Consumo
2.2.4 Ganancia
2.3Competencia del mercado
2.3.1 De productos, de empleo y de capitales
2.3.2 Competencia monopolistica
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Unidad 3. El Estado y Macroeconomia

Objetivo: Distinguir cobmo y por qué el Estado participa en procesos de mercado
a través del analisis de las politicas de gobierno (inflacion o devaluacion), del
analisis del uso de recursos escasos y del conocimiento de las formas de coOmputo
y la clasificacién de la produccion de un pais (ingreso nacional, PIB) para elaborar
diagndsticos de problematicas socioeconomicas.

Temas:

3.1El papel del Estado en el desempefio econdmico
3.1.1 Funciones del ahorro e inversion

3.2 Indicadores econémicos
3.2.1 Producto Interno Bruto
3.2.2 Ingreso nacional
3.2.3 Empleo, desempleo y flexibilidad laboral
3.2.4 Inflacion
3.2.5 Devaluacién

Unidad 4. Problemas de desarrollo econdmico

Objetivo: Analizar las contradicciones del desarrollo econdmico en el marco de la
globalizacion, por medio de la problematizacion de temas en los que se expliquen
las paradojas del crecimiento econdmico con desigualdad y exclusion social, para
generar marcos de andlisis que contemplen la importancia de promover
estrategias de desarrollo en las que intervengan organismos internacionales,
gobiernos y sociedad civil en la busqueda de un modelo de desarrollo econémico
mas justo.

Temas:

4.1 Crisis, recesion y depresion

4.1.1. Tipologias de las crisis econOmicas: sobreproduccion, subconsumo,
financieras

4.2 Organismos y acuerdos internacionales
4.2.1 Organismos internacionales: FMI, BM, OCDE
4.2.2 Acuerdos internacionales
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