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|. Datos de identificacion.

Espacio académico
donde se imparte

Estudios profesionales

Unidad de aprendizaje

Facultad de Ciencias Politicas y Sociales
Unidad Académica Profesional Huehuetoca

Licenciatura en Comunicacion, 2018

Estrategias de Comunicacion politica

Carga académica 3 1
Horas Horas
tedricas practicas

Caracter

Area
curricular

Seriacion

Optativa Tipo Curso

Ciencias Sociales

Ninguna

UA Antecedente

Formacién comudn

Licenciatura

4 7
Total de Créditos
horas

Periodo escolar | Octavo

Nucleo de

S Integral
formacion

Ninguna

UA Consecuente

No presenta | X
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Il. Presentacién del programa de estudios.

La comunicacion politica es una accion de gobierno que vas mas alla de la mera
creatividad, la improvisacion o la suerte de no verse involucrados en una situacion
de crisis comunicativa; en sentido estricto, se deben de dejar atr4s las acciones de
difusién y promocién por impulsos, sin definir un plan de acciones ni destinar una
partida anual para el desarrollo de esta, que permita alcanzar los objetivos
programados.

Las estrategias de comunicacion politica son esenciales para hacer frente a las
acciones de gobierno que han sido planificadas previamente, siguiendo una serie
de pasos y procesos mediante métodos, técnicas y enfoques de comunicacion. En
definitiva, el desarrollo de una estrategia de comunicacion politica va a crear o
fortalecer el vinculo entre el gobernante y el gobernado, entre el candidato y el
elector.

Por lo tanto, las estrategias de comunicacion politica deberan partir de la planeacion
estratégica, modelos estratégicos, prospectiva y escenarios; asi como las tacticas
comunicativas, limites y alcances que ésta tiene, que le permita formular acciones
de comunicacion politica en instituciones publicas de los tres niveles de gobierno y
poderes.

Finalmente, y no por ello menos importante, dentro de las estrategias de
comunicacién politica se deberan considerar los cambios socioculturales, politicos
y legales que se han sucedido en México en las dos primeras décadas del Siglo XXI
y que se vinculan con valorar el papel de la perspectiva de género y en general con
el liderazgo femenino en el &mbito politico, tanto como parte del funcionarado
publico, como con la ocupacion de cargos de representacion popular.
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[ll. Ubicacién de la unidad de aprendizaje en el mapa curricular

MAPA CURRICULAR DE LA LICEMCIATURS EN COMUMICACION, 2018

. [ FERIODO 1 1 [ PERICDO 2 ] [ PERIODD 3 T [ PERIODD 4 1| PERICDO & 1 [ PERIODO & 1 [ PERIODD T T [ PERIDDC 8 ] [ PERIODO §
Ep dela| § dela 5] Investigacidn [ |
imvesstigacitn social [ 4| | investigacion social [ S| cuantitativa |
Saftware para las :!: Epistemoiogla de la para s[5 Estudios de S
GCiencias Sociales |4 Comunicacidn Ciencas Sooales el pablacdn
r S
Psicologlade la [T |
Comunicaccn (4 ]
P
Estud truc £ = Estudios = Estud . r
Simclaraintas de a2 Estudios criticas de [0 Jol. e incoiturales de la [ e de taf ] &
‘Comunicaciin _152_ i i _152‘_ Comunicackin | —Fz— Comunicacin 11 —.|i-‘,— B
- + Génerns i P""’“‘:‘T"“" Yo Pmduc:i!ﬁn ¥ Proyectos de Comunicacidn 3 Comunicacién § i
Disefo grafico | —&— Fotografia fodoaraficas realizacion de  —5— realizscion Fipenmsda Shbh e bl JEEhEE ELLE i ]
5 B + s + audio = audiovisual i1 B 9 B c
B
0 1 1 Periodismo _’ E i
|I1 Teoria narratra + Pericdsma = Jowinaraity = 1 <
A B 3
T r
-3 —=— — -—i— . El
L] Expresidn escrita |—5— Ensayo centifico - Semidtica N:hu del :E— i
i = - % EaT 2] i
A @
o [ Fistoria de @ [ Hstona de & 2
c 5 T e ] Etica en E s
KN e :I ] Comunicacian = 4 i
Mindn & o
4 | | Sociedad, Estado | 4 | | Sociedad, Estado | 3 ] n
mnm,m“? S=l LR |y cuturs América [0 youtwaen |2 a
] Latina o M xico N ]
—| = = = i
ingess  ipe|  ingess 4|  ges7 el ingess i
] & | [ G|
Teoria econdmica —j—
&
.
T
-
v
]
-
-
s
_ g IB!" ﬂ il ki) ﬁ ﬂ m L] I m 12
[
TH ﬂ: TH # TH i TH TH H TH E TH Departamentold
LB CR [ LR CE |4 Cl 4 CR LB

Programa de Estudios
Aprobado por los HH. Consejos
Académico y de Gobieno



Proyecto curricular de la Licenciatura en Comunicacién
Reestructuracion, 2018
Secretaria de Docencia ® Direccion de Estudios Profesionales

DISTREBUCION DE LAS UNIDADES DE APRENDIZAJE OPTATIVAS
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IV. Objetivos de la formacion profesional.

Objetivos del programa educativo:

Son objetivos de los estudios profesionales de la Licenciatura en Comunicacion,
formar profesionales criticos y creativos en materia de procesos comunicativos
mediaticos y no mediaticos con la finalidad de favorecer la opinion puablica, el acceso
y uso de los medios de comunicacién; considerar a la informacion como base de la
formacion de modelos elementales de orden y a la comunicacion como unica
posibilidad de generacién de vida cultural y, de esta manera, contribuir al progreso
social, econémico y cultural del pais.

Generales

Ejercer el dialogo y el respeto como principios de la convivencia con sus
semejantes y de apertura al mundo.

Reconocer la diversidad cultural y disfrutar de sus bienes y valores.

Convivir con las reglas de comportamiento socialmente aceptables, y
contribuir en su evolucién.

Adquirir los valores de cooperacion y solidaridad.
Desarrollar la sensibilidad y el arte como base de la creatividad.

Ampliar su universo cultural para mejorar la comprensién del mundo y del
entorno en que vive, para cuidar de la naturaleza y potenciar sus
expectativas.

Participar activamente en su desarrollo académico para acrecentar su
capacidad de aprendizaje y evolucionar como profesional con autonomia.

Asumir los principios y valores universitarios, y actuar en consecuencia.
Emplear habilidades linguistico-comunicativas en una segunda lengua.
Tomar decisiones y formular soluciones racionales, éticas y estéticas.

Desarrollar su forma de expresarse, su creatividad, iniciativa y espiritu
emprendedor.

Desarrollar un juicio profesional basado en la responsabilidad, objetividad,
credibilidad y la justicia.

Particulares

Analizar procesos comunicativos desde diferentes perspectivas tedricas de
la comunicacion, a través de metodologias cuantitativas y cualitativas para
realizar investigaciones que expliqguen fendmenos sociales, culturales,
econdémicos y politicos que inciden a nivel local, regional,o\la.mbar@,e
internacional y que contribuyan al desarrollo social y CUltural.\ngio?ESIONAL go’o
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e Evaluar proyectos de comunicacion en grupos sociales focalizados como:
etnias, grupos rurales, urbanos y de segmentos sociales especificos desde
la teoria de sistemas, estructural funcionalista e interaccionismo simbalico, a
través de la identificacion de sistemas de comunicacion estructurados por
componentes mediaticos, no mediaticos, hibridos, propios de los contextos
culturales para preservar el tejido social, la solidaridad, la corresponsabilidad
y potenciar los vinculos sociales asi como coadyuvar en el acceso, dialogo y
participacion en el cambio social y cultural en los entornos local, regional,
nacional e internacional.

e Formular planes, programas y estrategias de comunicacion organizacional y
estratégica desde la teoria de sistemas, a través de la revision del proceso
de comunicacion interpersonal e institucional para la elaboracion de modelos
de andlisis y contenidos comunicativos, mejorar la calidad y pertinencia de
sus servicios y contribuir al desarrollo econémico social y politico.

e Evaluar productos comunicativos de orden material y/o discursivo, claros y
criticos para organizaciones y medios de comunicacion y cultura mediante la
aplicacion de la teoria del discurso, la teoria de la narracion, teorias de la
comunicacién, sociotecnologia y técnicas fotograficas y creativas para la
produccién de audio y audiovisual, para promover la diversidad en los medios
de comunicacion y garantizar el derecho a la informacion en los entornos
local, regional, nacional e internacional.

e Formular contenidos periodisticos en distintos géneros y soportes mediaticos
a través del andlisis de las caracteristicas narrativas y argumentativas de los
géneros informativos como: nota informativa, entrevista, crénica y reportaje;
e interpretativos como: articulo, columna, editorial y cartén, y su
intencionalidad comunicativa para favorecer la formulacion de la opinion
publica respecto a problematicas, actores sociales o cuestiones publicas y
promover el reconocimiento y garantizar el ejercicio de la libertad de
expresion y el derecho a la comunicacion.

e Evaluar campafias publicitarias y propagandisticas de productos, servicios,
marcas, ideas o causas sociales especificas a través de técnicas de la
mercadotecnia y de la administracion, sistemas cientificos de argumentacion,
para contribuir al desarrollo politico, social y cultural en los entornos local,
regional, nacional e internacional.

Objetivos del nucleo de formacion:

Proveera al alumno de escenarios educativos para la integracion, aplicacion y
desarrollo de los conocimientos, habilidades y actitudes que le permitan el
desemperio de funciones, tareas y resultados ligados a las dimensiones y ambitos
de intervencion profesional o campos emergentes de la misma. @Gc,\b:s'?gﬁsr A
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Objetivos del area curricular o disciplinaria:

Disefiar proyectos de investigacion empleando teorias epistemoldgicas,
metodologias de investigacién social, métodos y técnicas de investigacion
cualitativa y cuantitativa, técnicas estadisticas y de razonamiento matematico,
software especializado y normas juridicas, para garantizar el ejercicio de la libertad
de expresion y el derecho a la comunicacion, generar productos comunicativos,
desarrollar estrategias de comunicacion e impulsar el acceso y mejoramiento del
uso de las telecomunicaciones.

V. Objetivos de la unidad de aprendizaje.

Crear estrategias de comunicacion politica a través del andlisis de las teorias, escuelas,
tipologia de la comunicacién politica, asi como de la publicidad politica, tipos de
campanfas, estudios de casos, y estrategias empleadas en las campafias politicas, para
posicionar a organizaciones..
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VI. Contenidos de la unidad de aprendizaje, y su organizacion.

Unidad tematica 1. Planeacion estratégica y prospectiva

Objetivo: Analizar los modelos de planeacidon estratégica y prospectiva de la
comunicacion politica que permitan formular estrategias comunicativas bajo un
sustento tedrico y metodologico.

Temas:

1.1 Modelos estratégicos

1.2 Planeacion de las estrategias

1.3 Del paradigma militar a la disciplina cientifica

1.4 Teoria del conflicto como referente para la planeacion
1.5 Las corrientes de la prospectiva.

Unidad teméatica 2. Modelos estratégicos de la comunicacion politica.

Objetivo: Analizar los modelos estratégicos de la comunicacion politica que han
regido en los estados clasicos, modernos y contemporaneos, que permitan
construir estrategias y tacticas comunicativas para una institucion gubernamental.

Temas:

2.1 La teoria de juegos

2.2 Estrategia de ataque y defensa

2.3 Analisis de problemas y toma de decisiones

2.4 Del Arte de la Guerra al Principe de Maquiavelo

Unidad tematica 3. La estrategia y tactica comunicativa

Objetivo: Analizar las diferentes estrategias y tacticas comunicativas que utilizan
las instituciones de gobierno para la construccibn de mensajes, ubicacion de
targets y disefio de imagen de las y actores politicos.

Temas:

3.1 La construccion del mensaje

3.2 Los targets

3.3 La imagen de las y los actores politicos
3.4 Estrategia y tactica comunicativa
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Unidad tematica 4. Comunicacion estratégica: limites y alcances

Objetivo: Distinguir la importancia que tienen la utilizacion y creacion de la
retérica, propaganda, publicidad y relaciones publicas en la elaboracion de
estrategias de comunicacioén politica; que los lleve a valorar el papel de la
perspectiva de género y liderazgo femenino en el ambito politico.

Temas:

4.1 Género, comunicacion politica y liderazgo femenino

4.2 Propaganda, publicidad y retérica

4.3 Las relaciones publicas

4.4 El ritual politico: ceremonias y conmemoraciones

4.5 Del paradigma de los medios tradicionales a las redes sociales
4.6 Estrategia de medios
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Politica. 13° edicion en espafiol, Siglo XXI editores, SA de CV, México, Dos tomos.
ISBN 968-23-1042-3.

Canel, Maria José (1999). Comunicacion politica. Técnicas y estrategias para la
sociedad de la informacién. Madrid. Tecnos.

Curzio, Leonardo (1998). Toma de decisiones. México, D.F. Instituto Federal
Electoral. Disponible en: https://biblio.juridicas.unam.mx/bjv/detalle-libro/516-toma-
de-decisiones

Del Campo, Salustiano (1988). Diccionario UNESCO de Ciencias sociales, 4 tomos.
Reimpresion Editorial Planeta- De Agostini SA, Barcelona, Espafia. ISBN 84-395-
0611-2.

Garcia, Beaudoux Virginia (2015). Estereotipos de género, comunicacion politica y
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Disponible en: https://dialnet.unirioja.es/servlet/articulo?codigo=7455150

Godet, Michel (1983.). Método de escenarios. Steiner, George A. Planeacién
estratégica. México, CECSA.

Gonzalez Llaca, Edmundo (1981). Teoria y practica de la propaganda. Primera
edicién. Editorial Grijalbo, S.A Tratados y manuales Grijalbo. México DF. ISBN 968-
419-178-2.

Herreros Arconada, M. (1989). Teoria y técnica de la propaganda electoral.
Barcelona. Ediciones PPU.

Izurieta, Roberto (2003). Estrategias de Comunicacion para gobiernos. Argentina.
Ediciones la Crujia.

Lance Talent. (2014). Como hacer un plan de medios: 9 pasos. Recuperado el 1 de
noviembre de 2015, de Lance Talent Bolg: http://www.lancetalent.com/blog/como-
hacer-plan-de-me-dios-9-pasos/

Lara, Rosano Felipe (1990). Metodologia para la planeacién de escenarios. A un
enfoque prospectivo, UNAM. Cuadernos de planeacién mileno n° 2.

Larafia Rodriguez-Cabello, E. (1982). “Comunicacion y politica en la sociedad

industrial avanzada. Los medios de comunicacion colectiva y las campafas

electorales” en Revista de Estudios Politicos (nueva época) No. 29,

septiembre/octubre.

Lépez Eire Antonio y Guervos Javier de Santiago (2000): Retérica y comunicacion
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Sartori, Gionvanni (2000). Teoria de la democracia. 1. El debate contemporéaneo.
Alianza Editorial, serie Alianza Universal. Segunda reimpresion. 2000. Madrid.
Espaia. ISBN: 84-206-2566-3.

Sartori, Gionvanni (2004). Homo videns. La sociedad teledirigida. Sexta reimpresion
actualizada, febrero de 2004. Ediciones Taurus, serie Pensamiento. Grupo
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Complementario:
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Bohmann, Karin (1994). Medios de comunicacion y sistemas informativos en
México. México. Alianza Editorial.

Bordieu Pierre (2000): Langage et pouvoir symbolique. Préface de John P.
Thompson, Seuil, Paris.

Bordieu, Pierre (2002): ¢, Qué significa hablar? Madrid, Editorial AKAL.

Centro de derechos de Desarrollo (2017) Guia de Voceria para Mujeres Lideresas
de Organizaciones. Pera. Disponible en:
https://issuu.com/construyendoigualdadsjl/docs/guia_vocera ok 28112018
Coordinadora de la Mujer. (s/f ). Manual de voceria para mujeres lideresas. La Paz,
Bolivia: Coordinadora de la Muijer. Disponible en:
http://www.coordinadoradelamujer.org.bo/observatorio/archivos/galeria/adjunto/Car
tilaManualDeVoceriaParaCandidatas_240.pdf

David L. Altheide (2014): Media Edge: Media Logic and Social Reality New York.

De Moragas, M. (1989). Sociologia de la comunicacién de masas. Barcelona. Ed.
Gustavo Gili.

Gonzélez Lobo Ma. Angeles y Enrique Carrero Lopez (1999). Manual de
Planificacion de Medios. Ed. Escuela Superior de Gestion comercial y Marketing
(ESIC) Madrid.

Lambin, J.J. (1991). Marketing estratégico. Madrid. McGraw-Hill.

Martin Armario, E. (1980). La gestion publicitaria. Madrid. Editorial Pirdmide.
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