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I. Datos de identificación. 

Espacio académico donde se imparte 

Facultad de Ciencias Políticas y 
Sociales 
Unidad Académica Profesional 
Huehuetoca 

 

Estudios profesionales  Licenciatura en Comunicación, 2018 

 

Unidad de aprendizaje Producción editorial   

 

Carga académica 3  1  4  7 

  
Horas     

teóricas 
Horas 

prácticas 
Total de     

horas 
        Créditos 

     

Carácter Optativa Tipo Curso Periodo escolar Séptimo 

 

 

Área 
curricular 

Comunicación 
Núcleo de 
formación 

Integral 

 

 

Seriación Ninguna  Ninguna 

    
 UA Antecedente  UA Consecuente 
   

Formación común    

 Licenciatura    

   No presenta X 
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II. Presentación del programa de estudios. 

La Unidad de Aprendizaje (UA) “Producción editorial” está vinculada con las 
Unidades de Aprendizaje de Diseño gráfico, Periodismo, Fotografía y Producción 
multimedia. Integra los conocimientos básicos de cada una de estas áreas 
curriculares en la elaboración de una amplia gama de publicaciones en formato 
impreso y electrónico.  

Su incorporación en el plan de estudios de la Licenciatura en Comunicación es 
importante porque en la actualidad son cada vez más quienes al egresar incursionan 
en alguno de los procesos de edición, ya sea en el diseño o en el cuidado de la 
edición, de publicaciones impresas o digitales. 

Además, el trabajo conjunto de las áreas de periodismo, edición y diseño requiere 
que los y las comunicadores/as, tengan los conocimientos mínimos de producción 
editorial para elaborar y proponer formas novedosas de presentar la información 
para facilitar la lectura y atraer a la comunidad lectora.  

No es suficiente con el conocimiento de los géneros periodísticos, la redacción y la 
fotografía, se requiere saber de formación de textos, diseño de retículas, tratamiento 
de imágenes, manejo de programas computacionales de maquetación, 
conocimiento de materiales y sistemas de impresión, así como los procedimientos 
legales necesarios para la publicación de libros, periódicos y revistas. 

La Unidad de Aprendizaje se propone motivar y formar con suficiencia al 
estudiantado para que pueda proponer, innovar y ser proactivo en el campo de la 
producción editorial en un contexto en que se requiere cada vez más de una 
formación integral y multimedia. Aunado a que la elaboración de un proyecto 
editorial puede constituirse en una fuente de trabajo en una empresa editorial o de 
emprendimiento que lleve al autoempleo. 

Para alcanzar el propósito establecido, la UA Producción editorial está integrada 
con las siguientes unidades temáticas: Origen y evolución de los procesos y 
productos editoriales; planeación y gestión editoriales; marco legal y normativo en 
torno a la edición; producción: forma y fondo y finalmente distribución y 
comercialización. 
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III. Ubicación de la unidad de aprendizaje en el mapa curricular 
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IV. Objetivos de la formación profesional.  

Objetivos del programa educativo: 

Son objetivos generales de los estudios profesionales de la Licenciatura en 
Comunicación, formar profesionales críticos y creativos en materia de procesos 
comunicativos mediáticos y no mediáticos con la finalidad de favorecer la opinión 
pública, el acceso y uso de los medios de comunicación, y de esta manera 
considerar a la información como base de la formación de modelos elementales de 
orden y de la comunicación como única posibilidad de generación de vida cultural y 
de esta manera contribuyan al progreso social, económico, y cultural del país.  

Generales  

• Ejercer el diálogo y el respeto como principios de la convivencia con sus 
semejantes, y de apertura al mundo.  

• Reconocer la diversidad cultural y disfrutar de sus bienes y valores.  

• Convivir con las reglas de comportamiento socialmente aceptables, y 
contribuir en su evolución.  

• Adquirir los valores de cooperación y solidaridad.  

• Desarrollar la sensibilidad y el arte como base de la creatividad.  

• Ampliar su universo cultural para mejorar la comprensión del mundo y del 
entorno en que vive, para cuidar de la naturaleza y potenciar sus 
expectativas.  

• Participar activamente en su desarrollo académico para acrecentar su 
capacidad de aprendizaje y evolucionar como profesional con autonomía.  

• Asumir los principios y valores universitarios, y actuar en consecuencia.  

• Emplear habilidades lingüístico-comunicativas en una segunda lengua.  

• Tomar decisiones y formular soluciones racionales, éticas y estéticas.  

• Desarrollar su forma de expresarse, su creatividad, iniciativa y espíritu 
emprendedor.  

• Desarrollar un juicio profesional basado en la responsabilidad, objetividad, 
credibilidad y la justicia.  

Particulares  

• Analizar procesos comunicativos desde diferentes perspectivas teóricas de 
la comunicación, a través de metodologías cuantitativas y cualitativas para 
realizar investigaciones que expliquen fenómenos sociales, culturales, 
económicos y políticos que inciden a nivel local, regional, nacional e 
internacional y que contribuyan al desarrollo social y cultural.  
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• Evaluar proyectos de comunicación en grupos sociales focalizados como: 
etnias, grupos rurales, urbanos y de segmentos sociales específicos desde 
la teoría de sistemas, estructural funcionalista, e interaccionismo simbólico, 
a través de la identificación de sistemas de comunicación estructurados por 
componentes mediáticos, no mediáticos, híbridos, propios de los contextos 
culturales para preservar el tejido social, la solidaridad, la corresponsabilidad 
y potenciar los vínculos sociales así como coadyuvar en el acceso, diálogo y 
participación en el cambio social y cultural en los entornos local, regional, 
nacional e internacional.  

• Formular planes, programas y estrategias de comunicación organizacional y 
estratégica desde la teoría de sistemas, a través de la revisión del proceso 
de comunicación interpersonal e institucional para la elaboración de modelos 
de análisis y contenidos comunicativos, mejorar la calidad y pertinencia de 
sus servicios y contribuir al desarrollo económico-social-político.  

• Evaluar productos comunicativos de orden material y/o discursivos claros y 
críticos para organizaciones y medios de comunicación y cultura mediante la 
aplicación de la teoría del discurso, la teoría de la narración, teorías de la 
comunicación, sociotecnología y técnicas fotográficas y creativas para la 
producción de audio y audiovisual, para promover la diversidad en los medios 
de comunicación y garantizar el derecho a la información en los entornos 
local, regional, nacional e internacional.  

• Formular contenidos periodísticos en distintos géneros y soportes mediáticos 
a través del análisis de las características narrativas y argumentativas de los 
géneros informativos como: nota informativa, entrevista, la crónica y el 
reportaje; e interpretativos: artículo, columna, editorial y cartón, y su 
intencionalidad comunicativa para favorecer la formulación de la opinión 
pública respecto a problemáticas, actores sociales o cuestiones públicas y 
promover el reconocimiento y garantizar el ejercicio de la libertad de 
expresión y el derecho a la comunicación  

• Evaluar campañas publicitarias y propagandísticas de productos, servicios, 
marcas, ideas o causas sociales específicas a través de técnicas de la 
mercadotecnia y de la administración, sistemas científicos de argumentación, 
para contribuir al desarrollo político, social y cultural en los entornos local, 
regional, nacional e internacional.  
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Objetivos del núcleo de formación:  

Proveerá al alumno de escenarios educativos para la integración, aplicación y 
desarrollo de los conocimientos, habilidades y actitudes que le permitan el 
desempeño de funciones, tareas y resultados ligados a las dimensiones y ámbitos 
de intervención profesional o campos emergentes de la misma. 

 

Objetivos del área curricular o disciplinaria:  

Apreciar las propuestas teóricas más significativas de las ciencias de la 
comunicación: estructural funcionalismo, estudios críticos y estudios 
socioculturales, a través del estudio de perspectivas teórico metodológicas: 
históricas, cuantitativas, cualitativas, que permitan analizar e intervenir en 
problemáticas de la comunicación social y la cultura. 

Crear productos comunicativos, empleando técnicas de producción y realización de 
audio y audiovisual, de hipermedia, de diseño gráfico, fotografía, periodismo, para 
mejorar la comunicación estratégica y organizacional 

 

V. Objetivos de la unidad de aprendizaje. 

Diseñar publicaciones como folletos, revistas, libros, periódicos, páginas web y otros 
productos impresos y electrónicos de acuerdo con el público meta y el contexto 
cultural para el que son destinados a través de la teoría y práctica de los elementos 
básicos del diseño editorial: la elaboración de retículas, elementos tipográficos, la 
selección y adecuación de imágenes fotográficas y vectoriales, con la finalidad de 
propiciar el interés de la comunidad lectora y optimizar la lectura del contenido de la 
publicación.  
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VI. Contenidos de la unidad de aprendizaje, y su organización. 

Unidad temática 1. Origen y evolución de los procesos y productos 
editoriales. 

Objetivo: Investigar los procesos y los productos editoriales a través de su 
historia, partiendo de un enfoque social y crítico de las publicaciones, para 
entenderlos no solo como objetos o productos, sino como canales de 
comunicación. 

Temas: 

1.1 El inicio de la comunicación escrita y su desarrollo 

1.2 El libro como agente de cambio social 

1.3 Lectura y sociedad 

1.4 La imprenta en América Latina y México 

1.5 La edición independiente  

1.6 El libro electrónico 

 

Unidad temática 2. Planeación y gestión editoriales 

Objetivo: Diferenciar los tipos de publicación y los actores involucrados en el 
proceso de edición a través del conocimiento de las acciones que se deben llevar 
a cabo en cada etapa, para seleccionar los perfiles profesionales adecuados y 
establecer de manera ordenada las acciones a seguir. 

Temas: 

2.1 Géneros editoriales 

2.2 Tipología del libro 

2.3 Editores y editoriales 

2.4 Perfil lector 

2.5 Administración y cronograma del proceso editorial 
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Unidad temática 3. Marco legal y normativo en torno a la edición 

Objetivo: Examinar la normatividad relacionada con el proceso de edición y 
publicación de obra literaria, a partir de la revisión de criterios nacionales e 
internacionales, para su adecuada publicación en medios impresos y digitales. 

Temas: 

3.1 Ley Federal del Derecho de Autor  

3.2 Ley de Fomento para la Lectura y el Libro 

3.3 Copyright, copyleft y licenciamiento de derechos de autor 

3.4 Normalización de los productos editoriales 

3.5 Registro legal de obra 

 

Unidad temática 4. Producción: forma y fondo 

Objetivo: Diseñar publicaciones de acuerdo con el tipo de publicación, contenido 
y público meta, a través de la aplicación de los elementos del diseño que 
componen la página y el cuerpo de la obra, para obtener un producto comunicativo 
acorde a determinado perfil lector. 

Temas: 

4.1 Fases de revisión de los originales 

4.2 Soportes y formato 

4.3 Retículas 

4.4 Aspectos fundamentales de la tipografía 

4.5 Corrección de pruebas y cierre de edición 

4.6 Preprensa 

4.7 Impresión y acabados 

4.8 La salida digital de las publicaciones 
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Unidad temática 5. Distribución y comercialización 

Objetivo: Analizar el mercado editorial a través de la revisión de las diferentes 
opciones vigentes para colocar de manera adecuada una publicación al alcance 
de determinado público meta. 

Temas: 

5.1 Marketing editorial 

5.2 Ferias del libro 

5.3 ¿Las librerías siguen vigentes? 

5.4 ¿Las publicaciones digitales desplazarán al soporte impreso? 
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