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Il. Presentacion del programa de estudios.

La Unidad de Aprendizaje (UA) “Estudios Socioculturales de la Comunicacion |
contintia el recorrido de formacion tedrica que el alumnado inicia con la Unidad de
Aprendizaje (UA) “Epistemologia de la Comunicacién”. Luego prosigue con la
revision de los dos paradigmas fundacionales y que dominaron la agenda de
produccion de conocimiento en la disciplina, contenidos en la UA “Estudios
Estructural — Funcionalistas de la Comunicacién” y la UA “Estudios Criticos de la
Comunicacion” sucesivamente.

En la presente UA se estudia al binomio fundamental “Comunicacion — Cultura’,
cuya exploracion tedrica y metodologica configuré lo que se considera el tercer
paradigma clasico de la Comunicacién como ciencia, bajo las denominaciones de
sculturalismo” o “estudios culturales”. En la UA subsecuente: “Estudios
Socioculturales de la Comunicacion II” se enfatizara en la perspectiva de América
Latina y se explorara en teorias contemporaneas.

Si bien se parte de la relacion entre Cultura y Comunicacion, el analisis de los
fendmenos comunicacionales no se completa sin la consideracion de los aspectos
sociales, en términos de reglas, normas y valores promovidos por las instituciones,
que complementan la cuestién de la produccion de sentido y la expresion de
costumbres, tradiciones, ritos y mitos que son propias de los aspectos culturales.
Por lo que la denominacién de “Estudios socioculturales” coloca a las alumnas y
alumnos como agentes activas/os en el abordaje de objetos y sujetos de estudio
que desde la Comunicacién se explican en correlacion con la formacién social y
cultural de su propio entorno, asi como de comunidades y fendmenos con otras
delimitaciones temporales y espaciales.

Para la comprensién analitica, critica y reflexiva de la implicacién de la
Comunicacién en la cultura y la sociedad se reconoceran las aportaciones de
tradiciones tedricas y de investigacién del siglo XX que mantienen vigente su
pertinencia, como los “cultural studies” britanicos, la continuidad de escuelas como
la “sociologia de Chicago” y la “fenomenologia” entre otras y, por supuesto, la
relevancia de la fundacion en Latinoamérica del paradigma de la “massmediacion”
con sus principales exponentes.

En el curso de la UA se motivara al alumnado para ser sensibles a las
caracteristicas culturales y sociales de sus ambitos de estudio, observacion
analitica e intervencion metodoldgica, haciendo explicita la importancia de
reconocer la perspectiva de género y la cultura de paz como matrices culturales
constituyentes de los modos de ser y hacer de la Comunicacié\r‘LQngy los distintos
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IV. Objetivos de la formacion profesional.

Objetivos del programa educativo:

Son objetivos generales de los estudios profesionales de la Licenciatura en
Comunicacién, formar profesionales criticos y creativos en materia de procesos
comunicativos mediaticos y no mediéticos con la finalidad de favorecer la opinién
publica, el acceso y uso de los medios de comunicacion, y de esta manera
considerar a la informacién como base de la formacion de modelos elementales de
orden y de la comunicacién como Unica posibilidad de generacion de vida cultural
y de esta manera contribuyan al progreso social, econémico, y cultural del pais.

Generales

Ejercer el dialogo y el respeto como principios de la convivencia con sus
semejantes, y de apertura al mundo.

Reconocer la diversidad cultural y disfrutar de sus bienes y valores.

Convivir con las reglas de comportamiento socialmente aceptables, y
contribuir en su evolucion.

Adquirir los valores de cooperacion y solidaridad.
Desarrollar la sensibilidad y el arte como base de la creatividad.

Ampliar su universo cultural para mejorar la comprension del mundo y del
entorno en que vive, para cuidar de la naturaleza y potenciar sus
expectativas.

Participar activamente en su desarrollo académico para acrecentar su
capacidad de aprendizaje y evolucionar como profesional con autonomia.

Asumir los principios y valores universitarios, y actuar en consecuencia.
Emplear habilidades lingiiistico-comunicativas en una segunda lengua.
Tomar decisiones y formular soluciones racionales, éticas y estéticas.

Desarrollar su forma de expresarse, su creatividad, iniciativa y espiritu
emprendedor.

Desarrollar un juicio profesional basado en la responsabilidad, objetividad,
credibilidad y la justicia.

Particulares

Analizg\&pmespé‘\comunicativos desde diferentes perspectivas tedricas de
la comunicacion, dtravés de metodologias cuantitativas y cuglitativas para
siigaciones que expliquen fenomenos sgsiales, culturales,

%’iﬁC@S que inciden a nivel local, regional

y que:eontribuyan al desarrollo social y cultura
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Evaluar proyectos de comunicacién en grupos sociales focalizados como:
etnias, grupos rurales, urbanos y de segmentos sociales especificos desde
la teoria de sistemas, estructural funcionalista, e interaccionismo simbdlico,
a través de la identificacion de sistemas de comunicacion estructurados por
componentes mediaticos, no mediaticos, hibridos, propios de los contextos
culturales para preservar el tejido social, la solidaridad, la
corresponsabilidad y potenciar los vinculos sociales asi como coadyuvar en
el acceso, didlogo y participacion en el cambio social y cultural en los
entornos local, regional, nacional e internacional.

Formular planes, programas y estrategias de comunicacion organizacional y
estratégica desde la teoria de sistemas, a traves de la revision del proceso
de comunicacion interpersonal e institucional para la elaboracion de
modelos de andlisis y contenidos comunicativos, mejorar la calidad y
pertinencia de sus servicios y contribuir al desarrollo econdémico-social-
politico.

Evaluar productos comunicativos de orden material y/o discursivos claros y
criticos para organizaciones y medios de comunicacion y cultura mediante
la aplicacion de la teoria del discurso, la teoria de la narracion, teorias de la
comunicacion, sociotecnologia y técnicas fotogréficas y creativas para la
produccién de audio y audiovisual, para promover la diversidad en los
medios de comunicacién y garantizar el derecho a la informacion en los
entornos local, regional, nacional e internacional.

Formular contenidos periodisticos en distintos géneros y soportes
mediaticos a través del analisis de las caracteristicas narrativas y
argumentativas de los géneros informativos como: nota informativa,
entrevista, la crénica y el reportaje; e interpretativos: articulo, columna,
editorial y cartén, y su intencionalidad comunicativa para favorecer la
formulacién de la opinién publica respecto a problematicas, actores sociales
o cuestiones publicas y promover el reconocimiento y garantizar el ejercicio
de la libertad de expresion y el derecho a la comunicacion

Evaluar campafias publicitarias y propagandisticas de productos, servicios,
marcas, ideas o causas sociales especificas a través de técnicas de la
mercadotecnia y de la administracion, sistemas cientificos de
argumentacion, para contribuir al desarrollo politico, social y cultural en los
entornos local, regional, nacional e internacional.
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Objetivos del nticleo de formacion:

Desarrollara en el alumno el dominio tedrico, metodoldgico y axiolégico del campo
de conocimiento donde se inserta la profesion.

Comprendera unidades de aprendizaje sobre los conocimientos, habilidades y
actitudes necesarias para dominar los procesos, métodos y técnicas de trabajo;
los principios disciplinares y metodolégicos subyacentes; y la elaboracion o
preparacién del trabajo que permita la presentacion de la evaluacion profesional.

Objetivos del area curricular o disciplinaria:

Apreciar las propuestas tedricas mas significativas de las ciencias de la
comunicacién: estructural funcionalismo, estudios criticos y estudios
socioculturales, a través del estudio de perspectivas tedrico-metodologicas:
historicas, cuantitativas, cualitativas, que permitan analizar e intervenir en
problematicas de la comunicacion social y la cultura.

Crear productos comunicativos, empleando técnicas de produccion y realizacion
de audio y audiovisual, de hipermedia, de disefio grafico, fotografia, periodismo,
para mejorar la comunicacion estratégica y organizacional

V. Objetivos de la unidad de aprendizaje.

Analizar los principales conceptos de cultura y sociedad y las aproximaciones
tedricas de los Estudios culturales en Europa sobre el estudio de los procesos
comunicativos, mediante el analisis histérico y analitico de sus precursores como
la escuela de Birmingham, para comprender cémo la comunicacion media los
procesos de la sociedad y locaciones de la cultura contemporanea.
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VI. Contenidos de la unidad de aprendizaje, y su organizacion.

Unidad tematica 1. Los conceptos de Cultura y Comunicacion

Objetivo: Revisar las posturas de la critica materialista de la cultura a traves de
las perspectivas que relacionan a la cultura, la ideologia y la hegemonia, para
comprender a la Comunicacion.

Temas:
1.1 Debates en relacion con la cultura: perspectiva semiotica, miradas criticas,
relaciones interculturales

1.2 Tradiciones del pensamiento en la sociologia cultural: tradicién cultural; el
marxismo y la antropologia; y la sociologia de la cultura

1.3 Tradiciones culturales: relacion entre lo masivo y lo popular
1.4 Cultura y medios de comunicacion en un entorno global
1.5 Mediacion tecnoldgica de la cultura, cambio y control social

1.6 El sentido de comunidad y la perspectiva de género en la construccion de la
cultura

Unidad tematica 2. Los Estudios Culturales britanicos

Objetivo: Sintetizar los fundamentos, origenes y desarrollo de los estudios
culturales britanicos, a través del analisis de sus propuestas tedricas,
conceptuales y metodolégicas durante el siglo XX y XXI, para discutir fenomenos
comunicacionales.

Temas:
2.1 Fundamentos literarios de los Estudios culturales
2.2 La Escuela de Birmingham
2.3 La expansion de los Estudios culturales
2.3.1 Estudios culturales y vida cotidiana
2.3.2 Estudios culturales y medios de comunicacion

L TCTY - b
B S N
~

S UNID0S REre
g s

R B
_QENCIAS POy A7g

ov

Consejo Académico 10
PRESIDENCIA




Proyecto curricular de la Licenciatura en Comunicacién %\ :
Reestructuracién, 2018 W
Secretaria de Docencia e Direccion de Estudios Profesionales UAEM

Unidad tematica 3. Aportaciones norteamericanas a los Estudios
socioculturales

Objetivo: Analizar fenémenos comunicacionales a partir de los modelos tedricos
y pautas metodolégicas desarrolladas en Norteamérica, vinculando distintos
conceptos para comunicacion, informacién, medios y audiencias.

Temas:

3.1 Fenomenologia

3.2 La Sociologia de Chicago
3.3 El interaccionismo simbdlico
3.4 La Escuela de Toronto

3.5 Ecologia mediatica

Unidad temaética 4. El concepto de Massmediacion

Objetivo: Reconocer los procesos de mediaciones sociales, comunicativas,
tecnoldgicas en los contextos socioculturales y en la produccion social de
comunicacion a través de modelos tedricos y metodolégicos contemporaneos,
para analizar los contenidos y funciones de los agentes que conforman los
sistemas institucionales.

4.1 Mediaciones en la produccion social de Comunicacion

4.2 Mediaciones y apropiaciones desde la cotidianeidad

4.3 Cartografias culturales y comunicativas

4.4 Matrices culturales: pluralidad y estructuracién de redes digitales
4.5 Mediaciones de los usos y la comunicacion

4.6 La condicion de género como matriz cultural constitutiva

4.7 Cultura de paz y conflicto como agentes culturales desde la Comunicacion
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