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Il. Presentacion del programa de estudios

La unidad de aprendizaje “Disefio grafico” es parte del Plan de estudios de la
Licenciatura en Comunicacion. Forma parte del area curricular “Comunicacion”
dentro de una linea destinada a la generacion de productos comunicativos e
integrada por otras unidades de aprendizaje como Fotografia, Géneros
fotogréficos, Produccion y realizacion de audio, Produccion y realizacidon
audiovisual y Productos de hipermedia.

En la actualidad somos testigos de como los mensajes visuales intencionados se
suceden uno tras otro sin cesar, desde sefiales de transito, letreros,
espectaculares, grafitis, publicidad fija y movil, carteles, revistas, periodicos,
envases, etiquetas; ademas de los mensajes visuales contenidos en los medios
electronicos de comunicacion masiva: television, cine e internet. Todos ellos
intentan captar nuestra atencion de una u otra manera, con mayor 0 menor éxito.

La gran mayoria de estos mensajes han sido elaborados con un fin determinado
empleando la teoria y herramientas del disefio grafico. Por ello, para el estudiante
de la Licenciatura en Comunicacion es de suma importancia conocer y aplicar los
elementos de esta disciplina para desarrollar e implementar con acierto
estrategias y técnicas de la comunicacion visual que lo convertird en profesionista
competitivo y critico de su entorno.
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[ll. Ubicacién de la unidad de aprendizaje en el mapa curricular

MAPA CURRICULAR DE LA LICENCIATURA EN COMUNICACION, 2018
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DISTRIBUCION DE LAS UNIDADES DE APRENDIZAJE OPTATIVAS |
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IV. Objetivos de la formacion profesional
Objetivos del programa educativo:

Son objetivos de los estudios profesionales de la Licenciatura en Comunicacion,
formar profesionales criticos y creativos en materia de procesos comunicativos
mediaticos y no mediaticos con la finalidad de favorecer la opinién publica, el acceso
y uso de los medios de comunicacion, y de esta manera considerar a la informacion
como base de la formacion de modelos elementales de orden y de la comunicacién
como Unica posibilidad de generacion de vida cultural y de esta manera contribuyan
al progreso social, econémico, y cultural del pais.

Generales

Ejercer el dialogo y el respeto como principios de la convivencia con sus
semejantes, y de apertura al mundo.

Reconocer la diversidad cultural y disfrutar de sus bienes y valores.

Convivir con las reglas de comportamiento socialmente aceptables, y
contribuir en su evolucion.

Adquirir los valores de cooperacion y solidaridad.

Desarrollar la sensibilidad y el arte como base de la creatividad.

Ampliar su universo cultural para mejorar la comprensién del mundo y del
entorno en que vive, para cuidar de la naturaleza y potenciar sus
expectativas.

Participar activamente en su desarrollo académico para acrecentar su
capacidad de aprendizaje y evolucionar como profesional con autonomia.
Asumir los principios y valores universitarios, y actuar en consecuencia.
Emplear habilidades linglistico-comunicativas en una segunda lengua.
Tomar decisiones y formular soluciones racionales, éticas y estéticas.
Desarrollar su forma de expresarse, su creatividad, iniciativa y espiritu
emprendedor.

Desarrollar un juicio profesional basado en la responsabilidad, objetividad,
credibilidad y la justicia.
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Particulares

Analizar procesos comunicativos desde diferentes perspectivas tedricas de
la comunicacion, a través de metodologias cuantitativas y cualitativas para
realizar investigaciones que expliguen fendmenos sociales, culturales,
econdémicos y politicos que inciden a nivel local, regional, nacional e
internacional y que contribuyan al desarrollo social y cultural.

Evaluar proyectos de comunicacion en grupos sociales focalizados como:
etnias, grupos rurales, urbanos y de segmentos sociales especificos desde
la teoria de sistemas, estructural funcionalista, e interaccionismo simbalico,
a través de la identificacién de sistemas de comunicacién estructurados por
componentes mediaticos, no mediaticos, hibridos, propios de los contextos
culturales para preservar el tejido social, la solidaridad, la corresponsabilidad
y potenciar los vinculos sociales asi como coadyuvar en el acceso, dialogo y
participacion en el cambio social y cultural en los entornos local, regional,
nacional e internacional.

Formular planes, programas y estrategias de comunicacion organizacional y
estratégica desde la teoria de sistemas, a través de la revision del proceso
de comunicacion interpersonal e institucional para la elaboracion de modelos
de andlisis y contenidos comunicativos, mejorar la calidad y pertinencia de
sus servicios.y contribuir al desarrollo econémico-social-politico.

Evaluar productos comunicativos de orden material y/o discursivos claros y
criticos para organizaciones y medios de comunicacion y cultura mediante la
aplicacion de la teoria del discurso, la teoria de la narracion, teorias de la
comunicacién, sociotecnologia y técnicas fotograficas y creativas para la
produccion de audio y audiovisual, para promover la diversidad en los medios
de comunicacion y garantizar el derecho a la informacion en los entornos
local, regional, nacional e internacional.

Formular contenidos periodisticos en distintos géneros y soportes mediaticos
a través del analisis de las caracteristicas narrativas y argumentativas de los
géneros informativos como: nota informativa, entrevista, la crénica y el
reportaje; e interpretativos: articulo, columna, editorial y cartdon, y su
intencionalidad comunicativa para favorecer la formulacion de la opinion
publica respecto a problematicas, actores sociales o cuestiones publicas y
promover el reconocimiento y garantizar el ejercicio de la libertad de
expresion y el derecho a la comunicacion.

Evaluar campafias publicitarias y propagandisticas de productos, servicios,
marcas, ideas o0 causas sociales especificas a través de técnicas de la
mercadotecnia y de la administracion, sistemas cientificos de argumentacion,
para contribuir al desarrollo politico, social y cultural en los entornos local,
regional, nacional e internacional.
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Objetivos del nucleo de formacion:

Promovera en el alumno el aprendizaje de las bases contextuales, tedricas y
filoséficas de sus estudios, la adquisicion de una cultura universitaria en las ciencias
y las humanidades, y el desarrollo de las capacidades intelectuales indispensables
para la preparacion y ejercicio profesional, o para diversas situaciones de la vida
personal y social.

Objetivos del area curricular o disciplinaria:

Apreciar las propuestas teodricas mas significativas de las ciencias de la
comunicacion: estructural-funcionalismo; estudios criticos; estudios socioculturales,
a través del estudio de perspectivas tedrico-metodoldgicas: histéricas, cuantitativas,
cualitativas, que permitan analizar e intervenir en problematicas de la comunicacion
social y la cultura.

Crear productos comunicativos, empleando técnicas de produccién y realizacion
de audio y audiovisual, de hipermedia, de disefio grafico, fotografia, periodismo,
para mejorar la comunicacion estratégica y organizacional.

V. Objetivos de la unidad de aprendizaje

Crear mensajes visuales empleando técnicas de composicion, funciones del
lenguaje, elementos tipogréaficos, manejo de la forma, el espacio y del color, tipos y
funciones del texto e imagen y software especifico para conceptuar la comunicacion
grafica, comprender mecanismos de percepcion y analizar procesos de
comunicacion social, politica y audiovisual.
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VI. Contenidos de la unidad de aprendizaje, y su organizacion

Unidad 1. El disefio grafico y la comunicacion visual

Objetivo: Relacionar el disefio grafico con la comunicacion visual, tomando en
cuenta el proceso comunicativo, las funciones del lenguaje y los mecanismos de
la percepcidn visual para analizar mensajes visuales expresados en cualquier
medio de comunicacion.

Temas:

1.1, Qué es el disefio grafico?

1.2 Disefio grafico y comunicacion visual
1.3Percepcidn visual y principios de la Gestalt
1.4Funciones del lenguaje y funciones de la imagen
1.5Niveles de representacion visual

1.6 Construccién de mensajes visuales

Unidad 2. Elementos y técnicas de la comunicacion visual

Objetivo: Distinguir los elementos y técnicas de la comunicacion visual, con el
proposito de aplicarlos en la elaboracion de mensajes dirigidos a un publico meta
especifico.

Temas:

2.1 Elementos basicos de la comunicacion visual: el punto, la linea, el contorno,
la direccion, el tono, el color, la textura, la escala, la dimensién, el movimiento.

2.2 El brief creativo

2.3 Técnicas de la comunicacion visual
2.3.1 Equilibrio — inestabilidad
2.3.2 Simetria — asimetria
2.3.3 Regularidad — irregularidad
2.3.4 Simplicidad — complejidad
2.3.5 Unidad — fragmentacion
2.3.6 Economia — profusién
2.3.7 Reticencia — exageracion
2.3.8 Predictibilidad — espontaneidad
2.3.9 Actividad — pasividad
2.3.10 Sutileza — audacia
2.3.11 Neutralidad — acento
2.3.12 Transparencia — opacidad
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2.3.13 Coherencia — variacion

2.3.14 Realismo — distorsion

2.3.15 Plano — profundo

2.3.16 Singularidad — yuxtaposicion
2.3.17 Secuencialidad — aleatoriedad
2.3.18 Agudeza — difusividad

2.3.19 Continuidad — episodicidad.

Unidad 3. Composicién visual

Objetivo: Relacionar la percepcion espacial con la inclusion de elementos
compositivos a través del proceso metodoldgico del sistema reticular y espacial
para obtener el mayor impacto visual posible en la interpretacién cultural y
psicoldgica del espacio y el color.

Temas:

3.1 El uso del espacio y los sistemas reticulares

3.3 Elementos de la composicion: Equilibrio, unidad, énfasis, ritmo
3.4 La importancia del color

Unidad 4. Imagen y texto

Objetivo: Relacionar la imagen con el texto a través del proceso creativo y
comunicativo para fortalecer los mensajes visuales.

Temas:

4.1 Elementos del mensaje con texto e imagen:
4.1.1 Encabezado
4.1.2 Subtitulo
4.1.3 Cuerpo del texto
4.1.4 Cierre

4.2 Tipografia
4.2.1 Anatomia del tipo
4.2.2 Familias tipograficas
4.2.3 Medidas tipograficas

4.3 Legibilidad y leibilidad

4.4 Composicion tipogréafica
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Unidad 5. Elaboracion digital de mensajes visuales

Objetivo: Elaborar mensajes visuales de alto impacto, a través del empleo de
programas digitales, para fortalecer las habilidades creativas y comunicativas

Temas:
5.1 Programas digitales para el disefio grafico
5.1.1 llustrator
5.1.2 Photoshop
5.1.3 InDesign
5.2 Funciones
5.2.1 Elaboracion de imagenes vectoriales
5.2.2 Fotografias
5.2.3 Publicaciones
5.3 Herramientas
5.3.1 Seleccién

5.3.2 Produccion de textos, lineas, figuras geométricas, formas organicas,
transformaciones geométricas

5.3.3 Aplicacién de color

5.3.4 Acercamientos, deslizamientos y visualizacion
5.4 Productos del disefio

5.4.1 Logotipo

5.4.2 Tarjeta de presentacion

5.4.3 Volante

5.4.4 Etiqueta

5.4.5 Cartel

5.4.6 Banner

5.4.7 Pagina web

5.4.8 Catélogo

5.4.9 Carpeta profesional
5.5 Formatos de salida impresa y digital
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Unidad 6. Aplicaciones del disefio gréfico en la comunicacion

Objetivo: Crear mensajes visuales en diferentes ambitos comunicativos a través
del proceso tedrico y metodologico de la creatividad y el uso tecnoldgico para su
expresion en ambitos comerciales, sociales, institucionales y corporativos.

Temas:

6.1 Mensajes en publicidad comercial y social
6.2 Mensajes institucionales

6.3 Manual de imagen corporativa
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